[bookmark: _GoBack]様式第３号(第１２条関係) 
猪苗代ブランド「いいな！いなわしろ」プレミアム認定申請調書

1. 申請者概要　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　年　　　月　　　日現在
	ふりがな
氏　名
又は
組織名
	

	代表者名
（法人の場合）
	

	所在地
	

	主な事業内容
	

	申請者に関する
担当者連絡先
	担当者
	

	
	電話
	

	
	FAX
	

	
	メール
	



2. 申請する農産物等名称
	農産物等名称
	
（　一次産品　・　二次産品　）

	販売可能時期
	

	販売価格
（消費税抜）
	
	内容量
	



3．産品等詳細
	生産・製造
工程
	

	販売方法
	☐　自店店頭　　□　卸売業者　□　通信販売
· その他　(　　　　　　　　　　　　　　　)

	
	主な販売場所名称　

	販売地域
	□　町内(　　　　　　)％
□　町外(　　　　　　　　　　　　　　　　　) (　　　　　　)％

	以下「二次産品」のみ記載してください。

	□商品ラベルを添付してください。
□商品ラベルを添付できない場合は、商品ラベルの内容を下欄に記入してください。

	生産
・
製造
場所
	名称
	

	
	所在地
	

	
	電話
	

	原材料
	原材料
	原産地

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	保存方法
	

	賞味・消費
期限
	



４．いいな！いなわしろプレミアム認定　適合確認
	番号
	項目
	根拠記載
	適否

	１
	猪苗代町において生産された農林水産物及びこれらを主原料として加工した食品等である。
※生産・製造場所を記載する。
	
	適
・
否

	２
	品質と外観の特性に優れており、猪苗代町産であることがわかること。
	写真を貼付
□
	適
・
否

	３
	計画的な生産若しくは製造又は販売をしており、３年以上の生産若しくは製造又は販売の実績と、安定した供給が見込めるものである。
※主な取引・販売先及び電話番号等を記載する。
	
	適
・
否

	４
	関係法令、関係基準を遵守している。
	関係法令、関係基準に
係る届出済
□
	適
・
否



5．いいな！いなわしろ認定後のロゴマーク等の表示方法（自由記載）
	表示方法
	


例）シール添付、販促資料（パンフレット、ポップ等）、パッケージ印刷、SNS等













6． 商品の特徴・PR等
一次産品
【地域性】
町の特性が農産物等に活用されているか。
	〇生産に町の土壌・水・気候・素材等の活用がされている。

	

	〇歴史や経緯等の地域に根差した物語や話題がある。

	


【品質】
類似品と比べて独自性・優位性がみられるか。
	〇品質、生産・出荷技術、等級基準の商品規格が統一されている。

	

	〇類似品と比べて機能や特長(価値)の面で独自性・優位性が見られる。

	


【信頼性】
消費者との信頼性を確保する仕組みがみられるか。
	〇生産者の名前が明示される等の信頼性を確保する取り組みが行われている。

	


【安全性】
消費者の安全性を確保する仕組みがみられるか。
	〇GAP認証等を受けている。

	


【市場性】
市場性①　一次産品の売り上げ実績にマーケティング戦略等の裏付けがあるか。
	〇市場に応じたマーケティング戦略(市場のニーズ、価格設定、販路開拓、販売促進等)を基にしている。

	

	〇町内での販売やネット販売を行っており、町の知名度向上が見込まれる。

	


市場性②　販売体制が整っているか。
	〇安定した販売体制を構築しており、継続的かつ安定的供給に努めている。

	






【自由記載】
	





































6． 商品の特徴・PR等
二次産品
【地域性】
地域性①　町の特性が二次産品に活用されているか。
	〇製造に町の土壌・水・気候・素材等の活用がされている。

	

	〇歴史や経緯等の地域に根差した物語や話題がある。

	


地域性②　町産に対するこだわりがあるか。
	〇原材料の分量の割合にこだわりがある。

	


【品質】
品質①　類似品と比べて独自性・優位性がみられるか。
	〇品質や外観の特性が優れている。

	

	〇類似品と比べて機能や特長(価値)の面で独自性・優位性がみられる。

	


品質②　品質を保つ努力をしているか。
	〇品質管理又は製造マニュアルが整備されている。

	


【信頼性】　消費者との信頼性を確保する仕組みがみられるか。
	〇トレーサビリティ、情報公開等の信頼性を確保する取り組みが行われている。

	


【安全性】　消費者の安全性を確保する仕組みがみられるか。
	〇HACCP認証等を受けている。

	

	〇消費者及び取引先からの農産物等に対する要望・苦情に対応する体制が整備されており、事業者の責任所在が明確化されている。

	


【市場性】
市場性①　商品の売り上げ実績にマーケティング戦略等の裏付けがあるか。
	〇町内での販売やネット販売を行っており、市場に応じたマーケティング戦略(市場のニーズ、商品開発、価格設定、販路開拓、販売促進等)を基にしている。

	




市場性②　販売体制が整っているか。
	〇安定した販売体制を構築しており、継続的かつ安定的供給に努めている。

	


【自由記載】
	













